
Соперничество суперпредметов в рамках рекламы организуется с помощью методологии promotion – продвижения. Рекламное пространство вязко настолько, что предмет надо продвигать; надо совершать усилие, чтобы товар заметили. Быть в центре внимания, умение утолить жажду глаз – это профессия теперь.
Информационная политака: мы заботимся о вас. Отстаиваем вы права. Но не поучительно и нарачительно. А выделяя суть.

Радио – соц проекты. информ радио. 

Слоган! Копировать Гражданин проекты. Гражданская позиция в моде. Новости должны стать гражданской позицией. Как у дождя. 

Дижур и аналитика. Создать платформу для радио трибуны. 

Дождь, гражданин поэт и т.д.


