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	Направленность проекта
	высокий
	средний
	низкий

	Учебно-ориентированный
	Проект полностью соответствует государственным образовательным стандартам

и может быть легко интегрирован в рамках учебного процесса и внеурочной деятельности

Проект направлен на развитие предметных компетенций и методологической компетентности учащихся.
	Проект соответствует государственным образовательным стандартам

и может быть легко интегрирован в рамках учебного процесса и внеурочной деятельности.
Проект направлен на развитие предметных компетенций учащихся.
	Проект в некоторой степени соответствует государственным образовательным стандартам

и может быть легко интегрирован в рамках учебного процесса и внеурочной деятельности.
Проект не имеет направления на развитие предметных компетенций

	Проблемно-ориентированный
	Проект развивает общеучебные умения , необходимые для решения проблем, умения применять учебные знания для решения проблемы.

Имеет исследовательский характер.
	Проект развивает некоторые общеучебные умения , необходимые для решения проблем, умения применять учебные знания для решения проблемы.

Имеет исследовательский характер.
	Проект частично развивает общеучебные умения, необходимые для решения проблем, умения применять учебные знания для решения проблемы.

Имеет исследовательский характер.

	ИКТ- ориентированный
	Умение пользоваться ИК и компьютерными технологиями.

Электронный формат продуктов деятельности. Электронный формат источников информации.
	Пользуются ИК и компьютерными технологиями для получения информации Электронный формат продуктов деятельности.
	Пользуются ИК и компьютерными технологиями для получения информации

	Практико-ориентированный
	Деятельность ради создания продукта, востребованного обществом. Направленность на социализацию личности.

Включение элементов маркетинга
	Деятельность ради создания продукта, востребованного обществом. Направленность на социализацию личности.


	Деятельность ради создания продукта, востребованного обществом. 


